


Titelbild: Poetry Slammerin Mia bekommt die Chance, eine Anime-Figur zu synchronisieren.
Dabei findet sie immer mehr Parallelen zwischen sich und der mutigen Superheldin.
LElectric Girl“von Ziska Riemann wird von Farbfilm in die deutschen Kinos gebracht. Die Pro-
duktionsfirma NiKo Film erhielt fir die Entwicklung 50.000 Euro von MEDIA.

(c) Hannes Hubach, NiKo Film

,Home"“, das Langfilmdebit von Franka Potente wird von augenschein Filmproduktion
mit Hilfe von MEDIA Slate Funding entwickelt. (c) augenschein Filmproduktion

In Deutschland stehen den Antragsteller*innen vier Creative Europe
Desks firindividuelle Beratung zum MEDIA Programm zur Verfligung.
Diese befinden sich in Disseldorf, Hamburg, Minchen und Potsdam
und sind bei den dortigen Filmférderungen angesiedelt.

Die Mitarbeiter*innen an den vier Standorten organisieren Fachveran-
staltungen, helfen bei der Antragstellung, unterstiitzen die Vernetzung
der Branche und publizieren Informationsmaterial.

Redaktion, Konzept und Design:

Creative Europe Desk Hamburg GmbH
Statistik: Creative Europe Desk Berlin-Brandenburg
Redaktionelle Mitarbeit: Creative Europe Desk Miinchen,
Creative Europe Desk NRW

(c) Creative Europe Desk Hamburg GmbH , Hamburg 2019
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Die Produktionsfirma brave new work wurde fiir die Entwicklung von ,Peterchens Mond-

fahrt” von Ali Samadi Ahadi mit 60.000 Euro unterstiitzt.
Der Kinostart ist fir Ende 2020 vorgesehen. (c) brave new work
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VORWORT

12,1 Millionen Euro fiir die deutsche audiovisuelle Branche in
2018, das ist die bisherige Bilanz* des Creative Europe MEDIA
Programms. Rund 80 deutsche Firmen wurden bislang in 2018
gefordert: Produzenten, Verleiher, Weiterbildungsinitiativen,
Spieleentwickler, Filmfestivals und Filmmarkte und viele mehr.

Creative Europe vereint die Programme Kultur und MEDIA unter
einem Dach und halt von 2014 bis 2020 insgesamt 1,46 Milliarden
Euro zur Férderung von Europas Kultur- und Filmschaffenden bereit.
Fir den ndchsten EU-Haushalt von 2021-2027 schldgt die Européische
Kommission flir Creative Europe eine Budgeterhéhung auf 1,85 Milli-
arden Euro vor, wovon tber 1 Milliarde Euro auf MEDIA entfallen soll.

,Wir werden weiterhin die Entwicklung, den Vertrieb und die Pro-
motion europdischer audiovisueller Werke unterstiitzen und Fort-
bildungsprogramme anbieten”, versichert Lucia Recalde Langarica,
Leiterin des MEDIA Programms. ,Wir werden uns mehr
auf den digitalen  Wandel konzentrieren und  ver-
starkt in innovative Erzdhlformen investieren.
MEDIA wird als Erfolgsgeschichte der EU wahrgenommen.”

In diesem Sinne freuen wir uns auf die Zukunft des Programms!

Ihre Creative Europe MEDIA Desks Deutschland

*Die Ergebnisse fiir Sales Agents und Distribution Automatic standen bei Drucklegung
noch nicht fest.
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Berlinale Talents ist das jahrliche internationale Nachwuchsevent im Rahmen
der Berlinale. Rund 300 Filmemacher*innen aus der ganzen Welt kommen zu-
sammen, um gemeinsam mit Expert*innen ihr Wissen zu erweitern.

MEDIA fordert die Talentschmiede mit 300.000 Euro.

(c) David Ausserhofer, Berlinale Talents 2018

,Serial Eyes” der Deutschen Film- und Fernsehakademie Berlin ist das erste europaische
postgraduale Programm fiir junge Drehbuchautor*innen und Produzent*innen, das sich auf
das Erzahlen und die Produktion von Serien fokussiert. (c) Jan Steinhauer for DFFB

TRAINING

1,4 Millionen Euro gingen an sieben deutsche Anbieter*innen von internatio-

nalen Weiterbildungskursen, die damit 18 % der gesamteuropéischen Summe
fir sich verbuchen konnten.

Neu auf der Forderliste ist ,Next Wave®, entwickelt von der DFFB. Ein
Angebot fiir Fortgeschrittene in Sachen Vertriebs- und Marketingstra-
tegien, mit starkem Fokus auf die verdnderten Bedingungen der Bran-
che: Digitalisierung, Networking und die Erreichung vor allem junger
Zuschauergruppen.
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In Entwicklung mit Slate Funding 2018: ,Kids Fight” von Sarah Tareen and Tonje Hessen
Schei. Der Dokumentarfilm der KélIner Produktionsfirma Fruitmarket begleitet zwei Jungen
in den drmsten Slums Pakistans. (c) Fruitmarket, Fotograf: Marcus Winterbauer
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DEVELOPMENT

Fur die Entwicklung von Film- und TV Projekten erhielten unabhéan-
gige Produktionsfirmen aus Deutschland fast 1,8 Millionen Euro,
das sind 10 % der europaischen Gesamtsumme.

Von der Entwicklungsférderung gingen 945.000 Euro an deutsche
Produzent*innen fir Einzelprojekte und 839.400 Euro fir Projekt-

pakete.

,People, Gods and other Creatures” der Hamburger doppelplusultra Film und TV Produktion
erhielt 25.000 Euro Entwicklungsférderung und beschaftigt sich mit einem Mikrokosmos am
Rande von Europa. (c) doppelplusultra

17



Bereits 2017 erhielt LOOKS Film 270.000 Euro Produktionsfér-
derung fiir ,Die eiserne Zeit - Leben und Lieben im Dreif3ig-
jahrigen Krieg“. Die Doku-Dramaserie erzahlt die Ereignisse
des Krieges aus Sicht derjenigen, die ihn hautnah erlebten.
Regie fiihrten Philippe Bérenger, Henrike Sandner.

(c) LOOKS Film und TV Produktionen GmbH

(c) Getty Images

200.000 Euro TV Programming Forderung gingen 2018 an LOOKS Film. Das
Projekt ,Afghanistan — The 40-Year War“von Claire Billet und Marcel
Mettelsiefen konnte mit einer groRen Anzahl an auslandischen Vor-
verkdufen bzw. Koproduktionen punkten: Insgesamt sind zehn Lan-
der an der Produktion beteiligt, darunter Frankreich, Katar, Lettland
und Russland.

Ein wesentlicher Teil der MEDIA Férderung wird fir die Restau-
rierung des Archivmaterials verwendet.

PROGRAMMING

TV
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Die Kélner Nurogames GmbH bekam 2018 fiir die Entwicklung von ,When | got lost”140.970 Die Minchner Games-Entwickler Aesir Interactive erhielten 2018 erstmals MEDIA Forde-
Euro. (c) Nurogames rung in Hohe von 150.000 Euro fiir das Spiel ,Quarantine”. (c) Aesir Interactive

VIDEO
GAMES

Das Nirnberger Studio Pixel Maniacs erhielt 150.000 Euro Férderung fir Episode 1 des Spiels 2018 war ein Erfolgsjahr flir deutsche Spieleentwickler*innen: sieben

,Escape the Loop”. In dem Open World Adventure sind die Spieler*innen in einer Zeitschleife . ..

gefangen und muss versuchen, durch das Sammeln von Informationen und das Interagieren CompUterSplele aus Deutschland wurden mit insgesamt 1.040.970

mit der Umwelt aus der Schleife auszubrechen. (c) Pixel Maniacs Euro gefordert. Das ist rund ein Drittel der européischen Gesamt-
Summe.
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“When the Waves are gone” von Lav Diaz. Der philippinisch-danische Film Noir Gber den
Grafen von Monte Cristo erhielt 30.000 Euro vom WCF Europe. (c) Epicmedia

INTERNATIONAL
COPRODUCTION
FUNDS

205.000 Euro bekam der World Cinema Fund 2018 zur Unterstiitzung
kulturell vielfédltiger Koproduktionen zwischen europédischen und
nicht-europaischen Landern.

,Las Herederas” von Marcelo Martinessi wurde 2016 vom WCF mit 40.000 Euro gef6rdert
und hatte seine Weltpremiere 2018 im Wettbewerb der Berlinale.
(c) Pandora Filmproduktion
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DISTRIBUTION
SUPPORT
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,Border” von Ali Abbasi startet im April 2019 in den deutschen Kinos mit MEDIA Selektiver
Verleihférderung. (c) Wild Bunch Germany

3 MIO
EURO

25



Regisseurin Iciar Bollain und Autor
Paul Laverty erzéhlenin ,Yuli“vor dem
Hintergrund der Historie Kubas die
Geschichte einer unglaublichen Kar-
riere, die aus einem Vorort Havannas
bisins Royal Ballettin Londonfihrt, wo

Carlos Acosta zum ersten schwarzen
Romeo des klassischen Balletts wird.

Der deutsche Verleih reinvestierte
MEDIA Mittel in die Herausbringung
des Biopics in den deutschen Kinos.
(c) Piffl Medien

In der bosen Satire ,Die Maske” reflektiert Regisseurin Matgorzata Szumowska die Zustande
im heimischen Polen zwischen katholischer Bigotterie, enthemmter Konsumgesellschaft und
sensationslisternen Boulevardmedien. Der Film gewann den Silbernen Baren bei der Berlina-
le 2018. Der Verleih Grandfilm reinvestiert MEDIA Gelder in die Herausbringung in den deut-
schen Kinos. (c) Grandfilm

Bisher wurden 2018 im Bereich Distribution 3 Millionen Euro fiir
Deutschland in den Forderlinien ,Selective” und ,Promotion Online”
vergeben. Deutsche Verleiher erhielten im Rahmen der Selektiven
Verleihférderung 1,5 Millionen Euro, um europdische Filme auf die

hiesigen Leinwdnde zu bringen.

Uber die Automatische Verleihférderung kénnen deutsche Verleiher
ca. weitere 3 Millionen Euro erwarten, die sie in die Herausbringung
oder in Koproduktionen europaischer Filme sowie in Minimumgaran-
tien reinvestieren kdnnen. 2018 wurden 3.681.811 Euro von deutschen
Verleihunternehmen reinvestiert.

Fir deutsche Weltvertriebe kann man von weiteren Fordergeldern in
Hohe von ca. 500.000 Euro ausgehen. Beide Zahlen lagen bei Druckle-
gung noch nicht vor.
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Jugend-Jurys zwischen 12 und 14 Jahren aus 33 europaischen Landern vergeben seit 8 Jahren den

EFA Young Audience Award. In der Vergangenheit ging der Preis unter anderem an ,Tschick“von
Fatih Akin. (c) EFA Productions

1,5 Millionen Euro bekamen deutsche Unternehmen fir die Online-Pro-
motion europaischer Filme.

Das beinhaltet digitale Promotion, Marketing sowie die Entwicklung von
innovativen Online-Tools und Strategien zur Publikumsgewinnung.
Cineminis2_(c)_Eric_Vazzoler_Bildquelle_DIF

PROMOTION
OF EUROPEAN
WORKS ONLINE
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Seit ihrem Erscheinen vor 60 Jahren begeistert Otfried Preul’lers ,Die kleine
Hexe" Generationen von Kindern. In der Realverfilmung des gleichnamigen Kin-
derbuchklassikers erweckt Karoline Herfurth nun eine der populérsten Literatur-
figuren zu neuem Leben.

Claussen+Putz Filmproduktion wurden fir die Entwicklung der Verfilmung mit
50.000 Euro unterstitzt. Der Gsterreichische Verleih Constantin Film reinves-
tierte 41.075 Euro MEDIA Verleihmittel in die Herausbringung des deutschen
Films in den &sterreichischen Kinos. (c) STUDIOCANAL



Die Herausbringung deutscher Filme im europdischen Ausland wurde
2018 mit 2,5 Millionen Euro durch die Selektive Verleihférderung sowie
durch Reinvestitionen im Rahmen der Automatischen Verleihférderung
und der Weltvertriebsférderung unterstditzt.

Auslandische Verleiher reinvestierten MEDIA Gelder in die Herausbringung von ,Forget
about Nick” von Margarethe von Trotta. (c) Martin Menke / Produziert von Heimatfilm

,Pettersson und Findus - Findus zieht um” von Ali Samadi Ahadi (Tradewind Pictures, K&ln) ist
mit MEDIA Unterstitzung auch in Finnland in den Kinos zu sehen. (c) Wild Bunch Germany

32

,Das schweigende Klassenzimmer” erzéhlt ein zutiefst bewegendes Kapitel aus den Zeiten
des Kalten Krieges, basierend auf den persénlichen Erlebnissen und der Buchvorlage von
Dietrich Garstka — einem der insgesamt 19 ehemaligen Schiiler, die 1956 mit einer mensch-
lichen Geste einen ganzen Staatsapparat gegen sich aufbrachten. Das Drama war mit MEDIA
Geldern in den Gsterreichischen Kinos zu sehen.

(c) STUDIOCANAL GmbH / Julia Terjung
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interfilm 34. Internationales Kurzfilmfestival Berlin
(c) interfilm Silke Mayer - imagine-this.de

FILM
FESTIVALS

36

Ein Highlight der Nordischen Filmtage in Libeck: Der Fulldome prasentierte 2018
ein Programm zu 100 Jahre Finnland. (c) Nordische Filmtage Libeck

2018 bekamen deutsche Filmfestivals 500.000 Euro und damit fast 16 %
der europaischen Gesamtsumme von knapp 3,2 Millionen Euro.

Open Air Spektakel beim Internationalen Trickfilmfestival Stuttgart
(c) Internationales Trickfilm-Festival Stuttgart
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»Future Frames 2018: Ten New Filmmakers to Follow” - Unter diesem Titel stellt die in
Hamburg ansdssige efp European Film Promotion auf dem Karlovy Vary International
Filmfestival (KVIFF) zehn Filmhochschulstudent*innen und -absolvent*innen der Presse
und européischen Branche vor. Die Initiative will ein grof3eres Bewusstsein fir aufstre-
bende Talente und das junge europaische Kino herstellen. (c) KVIFF
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DOK Leipzig Forum (c) Dok Leipzig

ACCESS TO
MARKETS

Deutsche Markte und Promotion-Initiativen wurden 2018 mit rund

1,5 Millionen Euro unterstitzt, das sind 20% der gesamteuropai-
schen Fordersumme.
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Der Landesverband Kinder- & Jugendfilm Berlin e.V. ist zusammen mit Partnern aus
vier Landern an ,Moving Cinema“ beteiligt. Hier werden Strategien zur Filmrezeption
fur Kinder und Jugendliche konzipiert, mit Hilfe derer sie sich zu aktiven Filmzuschau-
er*innen entwickeln kénnen. (c) Jon Echeverria

Film Education unterstiitzt die Kooperation zwischen europdischen
Filmvermittlungsinitiativen. Insgesamt gingen 32.200 Euro an die
deutschen Partner: Deutsches Filminstitut, Vision Kino und kijufi.

Bei ,From Framework to Impact” ist das Vision Kino Netzwerk invol-
viert. Ein Konsortium entwickelt Fortbildungs- und Unterstiitzungs-
angebote fir Lehrkréfte und andere Multiplikator*innen.

Bei ,Cinemini Europe” macht als hiesiger Partner das Deutsche Filminstitut mit. Das Programm
fuhrt die kleinsten Zuschauer*innen von drei bis sechs Jahren an Filme heran und nutzt dazu
Kurzfilme, interaktive Workshops und vieles mehr.

(c) Eric Vazzoler Bildquelle DIF
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Creative Europe MEDIA Desks Deutschland

,Adam und Evelyn” vom Berliner Regisseur Andreas Goldstein startet in 2019 in den deut-
schen Kinos. Das Drama wurde von ma.ja.de mit MEDIA Slate Funding in Hohe von 24.000

Eureativeckarope Desk Berlin-Brandenburg
cjd'dedientroard Berlin-Brandenburg
August-Bebel-Stralde 26-53

14482 Potsdam

Tel.: +49-(0)331-743 87-50 / -52
info@ced-bb.eu

Creative Europe Desk Hamburg
Friedensallee 14-16

22765 Hamburg

Tel.: +49-(0)40-390 65 85
info@ced-hamburg.eu

Creative Europe Desk Minchen
Sonnenstr. 21

80331 Miinchen

Tel.: +49-(0)89-54 46 03 30

info@ced-muenchen.eu

Creative Europe Desk NRW

c/o Film- und Medienstiftung NRW GmbH
KaistralRe 14

40221 Disseldorf

Tel.: +49-(0)211 930 50 14
info@ced-nrw.eu

www.creative-europe-desk.de
www.facebook.com/MEDIADeutschland
www.twitter.com/CED_MEDIA_DE
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In Deutschland stehen den Antragstellern vier Creative Europe Desks
furindividuelle Beratung zum MEDIA Programm zur Verfligung. Diese
befinden sich in Disseldorf, Hamburg, Minchen und Potsdam und
sind bei den dortigen Filmférderungen angesiedelt.

Die Mitarbeiter*innen an den vier Standorten organisieren Fachveran-
staltungen, helfen bei der Antragstellung, unterstiitzen die Vernetzung
der Branche und publizieren Informationsmaterial.

Redaktion, Konzept und Design:

Creative Europe Desk Hamburg GmbH
Statistik: Creative Europe Desk Berlin-Brandenburg
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